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LOS PROFESIONALES
DE CALIDAD SE LOGRAN
CON EXIGENCIA

TRANSFORMA TUS
IDEAS EN MARCAS | N LA
PDDERDSAS

De olla

+200

laboratorios y talleres
para reforzar tu aprendizaje

Complejo Deportivo UPAO:
+20,000 m?de areas multiples

que:

La biblioteca mas

grande del norte del pais > Poseas capacida or unicacion y liderazgo.

> Seas analitico e innovador para fomentar el desarrollo
de empresa /4 y >
> Tengas acti §fti‘\ﬁs§§a DS retos.
. >Seasu a COmprome n planes de
©  media argo plazo.

El teatro mas moderno
del norte del Peru

+80% decursos
presenciales

Convenios internacionales
de movilidad académica

*El presente material esta sujeto a cambios y actualizaciones de mejora sin previo aviso.

Conoce mas de la carrera en: Cnnxﬁ;sseirlsuu&ié?éigt.: g 980 725 323

Av. América Sur 3145, urb. Monserrate @
044-804444 o

u PAO > Carrera disponible en campus Truijillo y Piura.

UNIVERSIDAD PRIVADA ANTENOR ORREGO

Parcela Norte 03 [carretera a Los Ejidos] @
073-607777 ©
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Convenios de movilidad académica
con universidades nacionales
e internacionales.

¢Y como es el licenciado en Administracion y
Marketing de la UPAO?

> Es un profesional capacitado para disefiar modelos
de negocio que destaquen en el mercado nacional e
internacional, especialmente en sectores como comercio,
servicios, banca, retail, y tecnologia. Su versatil formacion
le permite acceder a una amplia gama de oportunidades
laborales.

> Linea especializada
eninnovacion y desarrollo
de productos.
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PLAN DE
ESTUDIOS

ler ciclo

> FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION

> COMUNICACION |

> MATEMATICA

> METODOLOGIA DEL APRENDIZAJE UNIVERSITARIO
> FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

2do ciclo

> MICROECONOMIA

> COMUNICACION I

> CONTABILIDAD GENERAL

> MATEMATICA EMPRESARIAL

> RECURSQOS DIGITALES

> FILOSOFIA Y PENSAMIENTO CRITICO

3er ciclo

> ESTADISTICA APLICADA A LOS NEGOCIOS
> DISENO ORGANIZACIONAL

> MACROECONOMIA

> PRINCIPIOS DE MARKETING

> GESTION DE COSTOS Y PRESUPUESTOS
> REALIDAD NACIONAL Y GLOBAL

4to ciclo

> VIGENCIA Y TRASCENDENCIA DEL PENSAMIENTO
DE ANTENOR ORREGO

> ETICA, CIUDADANIA,DISCAPACIDAD E INCLUSION

> ESTADISTICA PARA LA TOMA DE DECISIONES

> COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR

> DERECHO COMERCIAL Y PUBLICITARIO

> CONTABILIDAD GERENCIAL

5to ciclo

> MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE
> GESTION DEL TALENTO HUMANO

> ADMINISTRACION FINANCIERA

> INVESTIGACIGN DE MERCADOS CUALITATIVA

> PRODUCT MANAGEMENT

> LEGISLACION EMPRESARIAL

204 &H& »

CREDITOS
CURRICULARES

6to ciclo

Grado académico: Titulo profesional:
BACHILLER EN LICENCIADO EN
ADMINISTRACION  ADMINISTRACION
Y MARKETING Y MARKETING

> METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION CIENTIFICA
> INVESTIGACION DE MERCADOS CUANTITATIVA

> GLOBAL TRADE MARKETING Y RETAIL

> COMUNICACIONES DEL MARKETING

> MARKETING CRM & SERVICIOS

> USER CENTERED DESIGN

7mo ciclo

> RESPONSABILIDAD SOCIAL'Y EMPRESARIAL
> INTERNATIONAL MARKETING

> CUSTOMER DEVELOPMENT

> PRICING STRATEGIES

> MARKETING RELACIONAL

> ELECTIVO 1:

- COACHING & MENTORING

- BRANDING

8vo ciclo

> PRODUCT BUSINESS DEVELOPMENT

> EVALUACION DE PROYECTOS DE INVERSION PRIVADA
> GESTION DE VENTAS

> MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES

> PROYECTO DE INVESTIGACION

> ELECTIVO 2:

- DISENO Y PRODUCCION PUBLICITARIA
- BUSINESS ANALYTICS

9no ciclo

> MARKETING ESTRATEGICO GLOBAL
> BUSINESS CONTROLLER

> INNOVATION MANAGEMENT

> DEONTOLOGIA PROFESIONAL

> TESIS |
> ELECTIVO 3:

- TALLER DE LIDERAZGO Y SU IMPACTO EN LOS NEGOCIOS
- SISTEMAS DE INFORMACION GERENCIAL

10mo ciclo

> SIMULACICJN DIGITAL DE NEGOCIOS INTERNACIONALES
> PRACTICAS PREPROFESIONALES

> TESIS I
> ELECTIVO 4:

- CONSULTORIA EMPRESARIAL
- MARKETING DE CONTENIDOS
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TALLERES Y
LABORATORIOS
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DOERS NOT TALKERS

BIENVENIDOS,
ZMPRENDEDORES C1
ESPIBITY RESPONSA)

> Concurso Desafio Emprende Cole

Capacitaciones con especialistas <




